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"Seu sucesso é a minha missão." — Daniele Morais, Fada Madrinha do Digital



CAPÍTULO 1

Introdução

Introdução

Minha querida, imagine a cena: você acorda, abre o
Instagram e vê milhares de notificações de curtidas, mas as
vendas continuam estagnadas. Ou, ao contrário, você
sonha em transformar aquele hobby em um negócio
lucrativo, mas não sabe por onde começar. Eu já estive
exatamente nesse ponto, e foi aí que percebi que o
Instagram não é só um álbum de fotos, mas uma poderosa
ferramenta de vendas.

�N�e�s�t�e� �e ��b�o�o�k�,� �e�u� �v�o�u� �g�u�i�a�r� �v�o�c�ê� �p�a�s�s�o� �a� �p�a�s�s�o�,� �d�o� �b�á�s�i�c�o
ao avançado, para que seu perfil deixe de ser apenas um
hobby e se torne uma máquina de conversão. Cada capítulo
traz histórias reais de empreendedoras como você,
planilhas de ação e o método exclusivo da Dani que já
ajudou centenas de alunas da Universidade Fada Madrinha
a alcançar resultados consistentes.

�P�r�e�p�a�r�e ��s�e� �p�a�r�a� �d�e�s�c�o�b�r�i�r� �c�o�m�o� �c�r�i�a�r� �u�m�a� �p�r�e�s�e�n�ç�a
irresistível, gerar tráfego qualificado e, sobretudo,
transformar seguidores em clientes fiéis. Vem comigo,
porque sua jornada de sucesso começa agora.
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CAPÍTULO 2

Fundamentos do Perfil Magnético

Fundamentos do Perfil Magnético

Quando a Maria, professora de yoga, decidiu vender seus
kits de acessórios, seu Instagram era apenas um álbum de
fotos desconexas. Em duas semanas de ajustes, ela
triplicou o número de visitas ao perfil e começou a receber
mensagens de compra. Como ela fez isso? Primeiro, ela
alinhou a identidade visual: paleta de cores, tipografia e foto
de perfil profissional. Depois, reformulou a bio usando a
fórmula V.E.N.D.A – Valor, Emoção, Nível de necessidade,
Diferencial e Ação.

• Valor: "Transforme sua prática com conforto";
• Emoção: "Sinta a energia da terra em cada postura";
• Nível de necessidade: "Materiais sustentáveis e duráveis";
• Diferencial: "Peças produzidas por artesãs locais";
• Ação: "Clique no link e garanta o seu kit".

Além da bio, Maria criou Highlights estratégicos para
depoimentos, bastidores e FAQs, facilitando a navegação do
visitante. Ela também configurou o botão de contato para
direcionar ao WhatsApp, integrando com a estratégia de
vendas da Universidade Fada Madrinha.

Ajustes simples, mas poderosos, geraram um aumento de
�7�8 /�%� �n�a�s� �i�n�t�e�r�a�ç�õ�e�s� �n�o�s� �p�r�i�m�e�i�r�o�s� �1�0� �d�i�a�s�.
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FAÇA AGORA:
• Revise sua foto de perfil: use uma imagem nítida e
alinhada à sua marca.

• Reescreva sua bio usando a estrutura V.E.N.D.A.

• Crie três Highlights que respondam às dúvidas mais
frequentes dos seus clientes.

• Adicione o botão de contato para o WhatsApp ou link
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de compra.
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CAPÍTULO 3

Conteúdo que Conecta

Conteúdo que Conecta

Ana, artesã de bijuterias, tinha um feed bonito, mas
nenhuma venda. Ela descobriu que conteúdo relevante é a
ponte entre curiosidade e compra. Primeiro, mapeou três
pilares de conteúdo: Educação, Entretenimento e
Conversão. Cada post seguia o método N.B.M. – Narrativa,
�B�e�n�e�f�í�c�i�o�,� �M�i�n�i ��C�T�A�.

• Narrativa: "Do desenho à peça final, veja como nasce um
brinco único";
• Benefício: "Materiais hipoalergênicos, perfeitos para peles
sensíveis";
�•� �M�i�n�i ��C�T�A�:� �"�D�e�s�l�i�z�e� �p�a�r�a� �v�e�r� �a� �p�r�ó�x�i�m�a� �e�t�a�p�a�"�.

Usando dados do Sebrae (sebrae.com.br), Ana programou
�p�u�b�l�i�c�a�ç�õ�e�s� �n�o�s� �h�o�r�á�r�i�o�s� �d�e� �p�i�c�o� �(�1�9�h ��2�1�h�)� �e� �i�n�s�e�r�i�u
hashtags de nicho (ex.: #bijuteriasartesanais, #feitoà mão).
O resultado? Em 30 dias, o alcance aumentou 2,5 vezes e a
�t�a�x�a� �d�e� �c�l�i�q�u�e�s� �n�o� �l�i�n�k� �s�u�b�i�u� �p�a�r�a� �4�,�2 /�%�.

Além dos posts, ela utilizou Stories interativos (enquetes,
perguntas) para coletar feedback e gerar sensação de
comunidade. Essa prática gerou um crescimento de 1.200
seguidores em apenas duas semanas.
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FAÇA AGORA:
• Defina três pilares de conteúdo para seu perfil.

• Crie um calendário de posts usando o método N.B.M.
para cada peça.

• Pesquise 10 hashtags específicas do seu nicho e
insira-as nos próximos 5 posts.

• Use um recurso de enquete nos Stories para conhecer
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a preferência dos seguidores.
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CAPÍTULO 4

Reels que Convertem

Reels que Convertem

Carla, consultora de beleza, decidiu apostar nos Reels
depois de notar que vídeos curtos geram mais engajamento
que imagens estáticas. Seu primeiro Reel seguia a
sequência: Gancho, Valor, Prova e CTA – a espinha dorsal
da Lei 50/50 (metade conteúdo de valor, metade chamada
para ação). No primeiro minuto, ela mostrou um tutorial de
maquiagem, trouxe depoimentos de clientes e finalizou com
�"�A�r�r�a�s�t�e� �p�a�r�a� �c�i�m�a� �e� �g�a�r�a�n�t�a� �s�e�u� �k�i�t� �c�o�m� �1�5 /�%� �d�e
desconto".

�O� �r�e�s�u�l�t�a�d�o�?� �O� �R�e�e�l� �a�l�c�a�n�ç�o�u� �1�2� �m�i�l� �v�i�s�u�a�l�i�z�a�ç�õ�e�s�,� �1�,�8 /�m�i�l
curtidas e 340 cliques no link. Segundo o Meta Business
Help Center, Reels têm taxa de engajamento 3× maior que
feed tradicional. Carla ainda utilizou legendas com
�p�a�l�a�v�r�a�s ��c�h�a�v�e� �(�e�x�.�:� �"�m�a�q�u�i�a�g�e�m� �n�a�t�u�r�a�l�"�,� �"�d�i�c�a�s� �d�e
beleza") para melhorar a descoberta.

Para escalar, ela criou um banco de 10 ideias de Reels
baseadas em perguntas frequentes dos seguidores e
programou publicações duas vezes por semana. A cada
�R�e�e�l�,� �i�n�s�e�r�i�u� �u�m� �m�i�n�i ��d�e�s�c�o�n�t�o� �e�x�c�l�u�s�i�v�o�,� �i�n�c�e�n�t�i�v�a�n�d�o� �a
conversão imediata.
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FAÇA AGORA:
• Planeje seu primeiro Reel usando a estrutura
�G�a�n�c�h�o ��V�a�l�o�r ��P�r�o�v�a ��C�T�A�.

�•� �E�s�c�o�l�h�a� �u�m�a� �p�a�l�a�v�r�a ��c�h�a�v�e� �r�e�l�e�v�a�n�t�e� �e� �i�n�c�l�u�a� �n�a
legenda.

• Defina um benefício exclusivo (desconto, brinde) para
quem clicar no link.

• Agende a publicação de dois Reels por semana nas

Reels que Convertem universidadefadamadrinha.com11



próximas quatro semanas.
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CAPÍTULO 5

Engajamento Estratégico

Engajamento Estratégico

Luiza, dona de uma loja de roupas plus size, percebia que a
maioria dos seguidores comentava, mas poucos avançavam
para a compra. Ela implementou a estratégia N.B.M. nos
comentários: Negociação (responder rapidamente),
Benefício (destacar vantagem) e Momento (criar urgência).
Cada resposta começava com "Obrigada, {nome}! Você
sabia que..." e finalizava com "Aproveite o cupom LUZ20 até
sexta!".

Além disso, Luiza criou um grupo fechado no WhatsApp
para clientes VIP, usando a ferramenta de “Link na Bio” para
direcionar o tráfego. Segundo a Receita Federal
(gov.br/receitafederal), o uso de grupos para ofertas
�e�x�c�l�u�s�i�v�a�s� �a�u�m�e�n�t�a� �a� �t�a�x�a� �d�e� �c�o�n�v�e�r�s�ã�o� �e�m� �a�t�é� �3�5 /�%�.

Para estimular a comunidade, ela lançou a campanha
"Cliente do Mês", onde os seguidores eram convidados a
marcar a loja em fotos usando a hashtag #EstiloLuiza. Os
melhores posts eram repostados nos Stories, gerando um
�a�u�m�e�n�t�o� �d�e� �4�2 /�%� �n�o� �a�l�c�a�n�c�e� �o�r�g�â�n�i�c�o�.
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FAÇA AGORA:
• Responda a todos os comentários nas próximas 48
horas usando a fórmula N.B.M.

• Crie um link único para um grupo de WhatsApp e
adicione na bio.

• Defina uma hashtag exclusiva e peça a seguidores que
a usem nas fotos.

• Selecione o melhor post da semana e repost nos
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Stories, agradecendo o autor.
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CAPÍTULO 6

Funil de Vendas no Instagram

Funil de Vendas no Instagram

Sofia, empreendedora de cursos de culinária, precisava
estruturar um funil que levasse o seguidor do interesse à
�c�o�m�p�r�a�.� �E�l�a� �a�p�l�i�c�o�u� �a� �L�e�i� �5�0�/�5�0�:� �5�0 /�%� �d�o� �c�o�n�t�e�ú�d�o
�e�d�u�c�a�c�i�o�n�a�l� �(�d�i�c�a�s� �d�e� �r�e�c�e�i�t�a�s�)� �e� �5�0 /�%� �d�e� �c�h�a�m�a�d�a�s� �p�a�r�a
ação (inscrições no curso). Primeiro, criou uma série de
Carrosséis com passos simples de receitas, inserindo ao
final "Quer aprender a fazer o prato completo? Clique no link
da bio".

O link da bio direcionava para uma landing page otimizada
com prova social (depoimentos) e oferta limitada. Utilizando
o método V.E.N.D.A. na página, ela destacou Valor (aulas
ao vivo), Emoção (sinta o aroma da cozinha profissional),
Necessidade (receitas exclusivas), Diferencial (acesso à
comunidade) e Ação (inscrição imediata).

Com apoio da Meta Ads, Sofia investiu R$200 em anúncios
de retargeting para quem visualizou o carrossel,
�a�u�m�e�n�t�a�n�d�o� �a� �t�a�x�a� �d�e� �c�o�n�v�e�r�s�ã�o� �d�e� �2�,�5 /�%� �p�a�r�a� �7�,�8 /�%� �e�m
30 dias. Dados do Gov.br (gov.br) confirmam que o funil
bem estruturado eleva o ROI em até 4 vezes.
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FAÇA AGORA:
• Crie um carrossel de 5 slides com uma dica prática e
uma CTA no último slide.

• Construa uma landing page simples (use ferramenta
gratuita) com depoimentos reais.

• Configure um anúncio de retargeting para quem
visualizou o carrossel.

• Defina uma oferta limitada (desconto ou bônus) para
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incentivar a ação imediata.
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CAPÍTULO 7

Conclusão

Conclusão

Parabéns, minha empreendedora! Você acabou de percorrer
um caminho que transforma curtidas em clientes.
Revisamos a estrutura de perfil, o poder do conteúdo, a
magia dos Reels, o engajamento que gera comunidade e o
funil que converte. Agora, basta colocar em prática tudo o
que aprendeu.

Se quiser aprofundar ainda mais, eu te convido a entrar na
Universidade Fada Madrinha
(https://universidadefadamadrinha.com) e participar dos
cursos avançados de marketing digital, onde você receberá
mentorias personalizadas, planilhas exclusivas e acesso a
uma rede de apoio de mulheres empreendedoras.

Para continuar sua jornada de crescimento, recomendo dois
�d�o�s� �m�e�u�s� �e ��b�o�o�k�s�:� �"�D�r�o�p�s�h�i�p�p�i�n�g� �N�a�c�i�o�n�a�l�:� �C�o�m�o
Encontrar Fornecedores, Precificar e Vender em 30 Dias" e
"Guia Completo de Vendas pelo WhatsApp para
Empreendedoras – Transforme Conversas em Lucro". Eles
complementam perfeitamente as estratégias que você
acabou de aprender.

Outros livros da Fada Madrinha
• "Dropshipping Nacional: Como Encontrar Fornecedores,
Precificar e Vender em 30 Dias" – https://www.comunidadef
adamadrinha.com/ebooks/dropshipping-nacional-como-enco
ntrar-fornecedores-precificar-e-vender-em-30-dias
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• "Guia Completo de Vendas pelo WhatsApp para
Empreendedoras – Transforme Conversas em Lucro" – https
://www.comunidadefadamadrinha.com/ebooks/guia-complet
o-de-vendas-pelo-whatsapp-para-empreendedoras-transfor
me-conversas-em-lucro
• "Como Criar seu Primeiro Infoproduto e Gerar Renda
Passiva em 30 Dias" – https://www.comunidadefadamadrinh
a.com/ebooks/como-criar-seu-primeiro-infoproduto-e-gerar-r
enda-passiva-em-30-dias
• "Do Zero ao Primeiro R$5.000 no Negócio Digital – Guia
Prático para Mulheres Empreendedoras" – https://www.com
unidadefadamadrinha.com/ebooks/do-zero-ao-primeiro-r-5-0
00-no-negocio-digital-guia-pratico-para-mulheres-empreend
edoras

Vá em frente, implemente, ajuste e veja seu Instagram gerar
resultados reais. O próximo passo está a um clique de
distância – não deixe para depois. A sua vitória começa
agora!
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CAPÍTULO 8

Agradecimentos

Agradecimentos

Minha querida leitora, meu coração transborda gratidão por
�c�a�d�a� �m�i�n�u�t�o� �q�u�e� �v�o�c�ê� �d�e�d�i�c�o�u� �a� �e�s�t�e� �e ��b�o�o�k�.� �O�b�r�i�g�a�d�a� �p�o�r
confiar na minha experiência e por fazer parte da
comunidade da Universidade Fada Madrinha. Cada história
que compartilho tem a força das milhares de mulheres que,
assim como você, decidiram transformar seus sonhos
digitais em realidade.

Agradeço também à minha equipe, às mentoras e às alunas
que testaram cada estratégia aqui descrita. Sem vocês,
nada disso seria possível. Continue brilhando, compartilhe
�s�e�u�s� �r�e�s�u�l�t�a�d�o�s� �e� �l�e�m�b�r�e ��s�e�:� �j�u�n�t�a�s� �s�o�m�o�s� �m�a�i�s� �f�o�r�t�e�s�.

Um grande abraço da sua Fada Madrinha, Daniele Morais.
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CAPÍTULO 9

Fontes & Referências

Fontes & Referências

• Sebrae – Educação empreendedora
(https://www.sebrae.com.br)
• Governo Federal – Dados de comércio eletrônico
(https://www.gov.br)
• Receita Federal – Informações sobre tributação e
�e ��c�o�m�m�e�r�c�e� �(�h�t�t�p�s�:�/�/�w�w�w�.�g�o�v�.�b�r�/�r�e�c�e�i�t�a�f�e�d�e�r�a�l�)
• Meta Business Help Center – Diretrizes de Reels e
anúncios (https://www.facebook.com/business/help)
• Instagram Help Center – Configurações de perfil e
Highlights (https://help.instagram.com)
• WhatsApp Business – Guia de integração
(https://www.whatsapp.com/business)
• Centro de Ajuda da Shopee – Políticas de venda
(https://seller.shopee.com.br)
• Centro de Ajuda do Mercado Livre – Estratégias de
conversão (https://support.mercadolivre.com.br)
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SOBRE A AUTORA

DM

Daniele Morais
A Fada Madrinha do Digital

Daniele Morais é empreendedora digital, educadora e criadora da

Universidade Fada Madrinha — a maior escola de dropshipping e negócios

digitais para mulheres do Brasil. Com anos de experiência no mercado digital,

Daniele transformou a vida de milhares de mulheres ensinando como

construir uma renda real e sustentável online.

Autora dos métodos proprietários V.E.N.D.A., N.B.M. e Lei 50/50, ela é

referência nacional em vendas digitais, dropshipping e empreendedorismo

feminino. Sua missão é simples: mostrar que toda mulher pode prosperar no

digital.

Siga a Dani nas redes:

Instagram: instagram.com/universidadefadamadrinha

YouTube: youtube.com/@universidadefadamadrinha
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Sua jornada está apenas

começando!

Você acabou de dar um passo incrível. Agora é hora de colocar tudo em

prática com o suporte da maior escola de negócios digitais para mulheres do

Brasil.
Vagas limitadas — garanta a sua agora!

QUERO ENTRAR NA UNIVERSIDADE

universidadefadamadrinha.com

Também nos encontre em:

Comunidade: app.universidadefadamadrinha.com/comunidade

Telegram: t.me/+tmxE5S_k-G85ODFh

Daniele Morais

A Fada Madrinha do Digital

Criadora da Universidade Fada Madrinha™
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