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CAPÍTULO 1

Introdução

�B�e�m ��v�i�n�d�a�s�,� �m�i�n�h�a� �q�u�e�r�i�d�a� �e�m�p�r�e�e�n�d�e�d�o�r�a

Imagine a cena: você acorda, abre o celular e vê a
notificação de um pedido que acabou de fechar. O coração
dispara, a empolgação toma conta – mas, ao mesmo tempo,
surge a dúvida: "E se eu não conseguir entregar? E se o
fornecedor me deixar na mão?" Essa angústia é real, e eu já
passei por ela. Foi justamente nesse momento que decidi
transformar a frustração em oportunidade.

Eu sou Daniele Morais, a sua Fada Madrinha do Digital, e
�n�e�s�t�e� �e ��b�o�o�k� �e�u� �v�o�u� �c�o�n�d�u�z�i�r� �v�o�c�ê� �p�o�r� �u�m�a� �j�o�r�n�a�d�a� �q�u�e
começa no primeiro contato com o fornecedor e termina nas
primeiras vendas reais. A promessa é clara: ao final, você
terá um plano de ação completo, saberá negociar com
fornecedores brasileiros, definirá preços que cobrem custos
e ainda gerarão lucro, e lançará sua loja de forma
estratégica para garantir os primeiros clientes.

Este livro não é teoria vazia. Cada capítulo traz histórias de
alunas da Universidade Fada Madrinha que, em menos de
30 dias, passaram de "não sei por onde começar" a "faturei
R$3.200 no primeiro mês". Você verá planilhas, scripts de
negociação e checklists prontos para copiar e colar.

Vem comigo, porque a sua jornada está prestes a decolar.
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FAÇA AGORA:
�•� �R�e�s�e�r�v�e� �3�0� �m�i�n�u�t�o�s� �d�o� �s�e�u� �d�i�a� �p�a�r�a� �l�e�r� �e�s�t�e� �e ��b�o�o�k
sem interrupções.

• Abra um documento no Google Docs para anotar
insights.

• Defina um objetivo de faturamento para o próximo 30
dias.

�•� �C�o�m�p�a�r�t�i�l�h�e� �e�s�t�e� �e ��b�o�o�k� �c�o�m� �u�m�a� �a�m�i�g�a� �q�u�e� �t�a�m�b�é�m
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quer empreender.
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CAPÍTULO 2

Capítulo 1 – Escolhendo o fornecedor ideal

Por que o fornecedor brasileiro pode ser seu maior aliado

Quando eu comecei, a maioria das alunas acreditava que os
melhores preços surgiam apenas da China. Até que uma
delas, a Camila, encontrou um fornecedor de camisetas em
�S�ã�o /�P�a�u�l�o� �q�u�e� �e�n�t�r�e�g�a�v�a� �e�m� �a�t�é� �4�8 /�h�o�r�a�s� �e� �o�f�e�r�e�c�i�a
�m�a�r�g�e�m� �d�e� �3�0 /�%�.� �O� �r�e�s�u�l�t�a�d�o�?� �P�r�i�m�e�i�r�o� �m�ê�s� �d�e� �v�e�n�d�a�s�:
R$2.800. O que mudou foi a proximidade logística e a
facilidade de comunicação.

Passo a passo para validar um fornecedor

• Pesquisa de mercado: Use o portal do Sebrae
(sebrae.com.br) para identificar fabricantes locais. Procure
por termos como "fabricante de vestuário no Brasil" ou
"distribuidor de eletrônicos nacional".
�•� �C�o�n�t�a�t�o� �d�i�r�e�t�o�:� �L�i�g�u�e� �o�u� �e�n�v�i�e� �e ��m�a�i�l� �u�s�a�n�d�o� �u�m� �s�c�r�i�p�t
simples: "Olá, sou Daniele Morais, empreendedora digital, e
quero testar seu produto em minha loja online. Qual a
política de troca?" Essa abordagem já filtra quem tem
postura profissional.
• Teste de amostra: Solicite 3 unidades diferentes e avalie
qualidade, prazo e embalagem. Anote tudo em uma
planilha.
• Análise de custos: Some preço unitário, frete (consulta ao
Correios ou transportadora) e taxa de armazenagem caso
necessário.
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História real – O caso da Ana

Ana, aluna da minha comunidade, precisava de um
fornecedor de acessórios de cozinha. Ela encontrou duas
opções: um atacadista em Minas Gerais e outro em
�S�ã�o /�P�a�u�l�o�.� �A�p�ó�s� �a�p�l�i�c�a�r� �o� �c�h�e�c�k�l�i�s�t� �a�c�i�m�a�,� �p�e�r�c�e�b�e�u� �q�u�e� �o
fornecedor de Minas entregava em 7 dias, enquanto o de
�S�ã�o /�P�a�u�l�o� �e�m� �2� �d�i�a�s�.� �O�p�t�o�u� �p�e�l�o� �m�a�i�s� �r�á�p�i�d�o�,� �m�e�s�m�o� �c�o�m
�p�r�e�ç�o� �l�i�g�e�i�r�a�m�e�n�t�e� �m�a�i�o�r�,� �e� �v�i�u� �s�e�u� �t�i�c�k�e�t� �m�é�d�i�o� �s�u�b�i�r� �1�5 /�%
porque os clientes valorizam a entrega rápida.

Aplicando a Lei 50/50

A Lei 50/50 sugere que, ao escolher entre preço e prazo,
�v�o�c�ê� �d�e�v�e� �e�q�u�i�l�i�b�r�a�r�:� �5�0 /�%� �d�e� �f�o�c�o� �n�o� �c�u�s�t�o� �e� �5�0 /�%� �n�o
tempo de entrega. Na prática, isso significa que um
�f�o�r�n�e�c�e�d�o�r� �q�u�e� �o�f�e�r�e�c�e� �p�r�e�ç�o� �1�0 /�%� �m�a�i�s� �b�a�r�a�t�o�,� �m�a�s
entrega 5 dias a mais, pode ser menos vantajoso que outro
que cobra um pouco mais e entrega quase imediatamente.

FAÇA AGORA:
• Liste 5 fornecedores nacionais no seu nicho usando o
Sebrae.

• Envie a primeira mensagem de contato utilizando o
script acima.

• Solicite amostras de, no mínimo, 3 produtos diferentes.
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• Preencha a planilha de análise de custos e prazos.
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CAPÍTULO 3

Capítulo 2 – Estruturando a precificação

inteligente

O desafio de precificar sem perder margem

Muitos empreendedores se perdem na hora de definir preço
e acabam vendendo abaixo do custo. Lembro da primeira
aluna que trabalhei, a Júlia, que cobrou R$39,90 em um kit
de beleza e acabou tendo prejuízo de R$15 por venda.
Depois de revisitar a fórmula de precificação, ela passou a
faturar R$5.500 em quatro semanas.

A fórmula V.E.N.D.A.

• V – Valor percebido pelo cliente
• E – Estrutura de custos (produto + frete + taxa da
plataforma)
• N – Número de unidades necessárias para cobrir
despesas fixas
• D – Diferencial competitivo (ex.: entrega rápida, garantia)
• A – Ação promocional (desconto ou oferta limitada)

Aplicando V.E.N.D.A., você tem um mapa completo para
definir o preço ideal.

Passo a passo para montar sua tabela de preços

1. Calcule o custo total: preço do fornecedor + frete
(consultar Correios ou transportadora) + taxa da plataforma
�(�e�x�.�:� �1�2 /�%� �d�o� �M�e�r�c�a�d�o� �L�i�v�r�e�)�.� �U�s�e� �a� �p�l�a�n�i�l�h�a� �d�i�s�p�o�n�í�v�e�l� �n�a
Universidade Fada Madrinha.
�2�.� �D�e�f�i�n�a� �a� �m�a�r�g�e�m� �d�e�s�e�j�a�d�a�:� �p�a�r�a� �i�n�i�c�i�a�n�t�e�s�,� �3�0 /�%� �a� �4�0 /�%
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é saudável.
�3�.� �A�d�i�c�i�o�n�e� �o� �m�a�r�k�u�p�:� �(�c�u�s�t�o� �t�o�t�a�l� �÷� �(�1 ��m�a�r�g�e�m�)�)�.� �E�x�.�:� �c�u�s�t�o
�R�$�5�0�,� �m�a�r�g�e�m� �3�5 /�%� �-� �p�r�e�ç�o� �=� �5�0� �÷� �0�,�6�5� �=� �R�$�7�6�,�9�2�.
�4�.� �T�e�s�t�e� �o� �p�r�e�ç�o�:� �l�a�n�c�e� �o� �p�r�o�d�u�t�o� �c�o�m� �u�m� �d�e�s�c�o�n�t�o� �d�e� �5 /�%
por 7 dias e observe a taxa de conversão.
5. Ajuste com base no V.E.N.D.A.: se o valor percebido for
�a�l�t�o�,� �a�u�m�e�n�t�e� �o� �p�r�e�ç�o� �e�m� �a�t�é� �1�0 /�%� �s�e�m� �p�e�r�d�e�r� �v�e�n�d�a�s�.

Exemplo prático – O caso do Marco

Marco vende acessórios de celular. Seu custo médio por
�u�n�i�d�a�d�e� �é� �R�$�1�8�,� �f�r�e�t�e� �R�$�5� �e� �t�a�x�a� �d�a� �p�l�a�t�a�f�o�r�m�a� �1�2 /�%�.
�C�u�s�t�o� �t�o�t�a�l� �=� �R�$�2�3�,�9�0�.� �E�l�e� �e�s�c�o�l�h�e�u� �m�a�r�g�e�m� �d�e� �3�5 /�%� �-
�p�r�e�ç�o� �=� �2�3�,�9�0� �÷� �0�,�6�5� "H� �R�$�3�6�,�7�7�.� �A�p�ó�s� �t�e�s�t�a�r�,� �p�e�r�c�e�b�e�u� �q�u�e
o cliente percebeu alto valor por causa da embalagem
premium, então aumentou para R$39,90 e manteve a
mesma taxa de conversão.

FAÇA AGORA:
• Calcule o custo total de 3 produtos que você já tem em
mãos.

�•� �D�e�f�i�n�a� �a� �m�a�r�g�e�m� �m�í�n�i�m�a� �q�u�e� �d�e�s�e�j�a� �(�e�x�.�:� �3�0 /�%�)�.

• Monte a tabela de preços usando a fórmula do markup.

�•� �A�n�o�t�e� �u�m� �p�r�e�ç�o� �t�e�s�t�e� �c�o�m� �5 /�%� �d�e� �d�e�s�c�o�n�t�o� �p�a�r�a� �c�a�d�a
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produto.
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CAPÍTULO 4

Capítulo 3 – Montando a primeira loja e

integrando com plataformas

Do zero ao live em 48 horas

A primeira vez que lancei uma loja no Mercado Livre, a
�p�á�g�i�n�a� �f�i�c�o�u� �p�r�o�n�t�a� �e�m� �m�e�n�o�s� �d�e� �2 /�h�o�r�a�s�.� �N�ã�o� �f�o�i� �m�á�g�i�c�a�,
foi estratégia de integração. Hoje, mostro o passo a passo
que usei com a aluna Paula, que abriu sua loja de produtos
de beleza e já recebeu 12 pedidos no primeiro dia.

Escolhendo a plataforma ideal

• Mercado Livre – grande tráfego orgânico, bom para
iniciantes.
• Shopee – foco em mobilidade e promoções.
• Instagram/Facebook Shops – ideal para branding e
relacionamento.

Para a maioria das alunas, a combinação Mercado Livre +
Instagram traz o melhor equilíbrio entre alcance e controle
de marca.

Configuração básica da loja

1. Cadastro: Use seu CNPJ (informações da Receita
Federal – gov.br/receitafederal) para criar a conta de pessoa
jurídica.
2. Identidade visual: Escolha cores e fontes que reflitam seu
nicho; use Canva (gratuito) para criar banners.
3. Importação de produtos: A maioria dos fornecedores
envia planilhas CSV. Importe diretamente na plataforma
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usando a ferramenta de upload em massa.
�4�.� �D�e�s�c�r�i�ç�ã�o� �o�t�i�m�i�z�a�d�a�:� �U�s�e� �p�a�l�a�v�r�a�s ��c�h�a�v�e� �c�o�m�o� �"�p�r�o�d�u�t�o
nacional", "entrega em 48h" e inclua benefícios claros.
�E�x�e�m�p�l�o� �d�e� �f�r�a�s�e�:� �"�P�r�o�d�u�t�o� �1�0�0 /�%� �b�r�a�s�i�l�e�i�r�o�,� �g�a�r�a�n�t�i�a� �d�e� �3�0
dias e entrega rápida."
5. Política de devolução: Copie o modelo da plataforma e
ajuste para o seu negócio, destacando a confiança.

Integração de estoque e pedidos

Utilize o Nuvemshop ou Bling (integração oficial com
Mercado Livre) para sincronizar estoque em tempo real,
evitando overselling. A aluna Fernanda relatou que, ao
automatizar o processo, reduziu o tempo de gestão de
�p�e�d�i�d�o�s� �d�e� �3 /�h� �p�a�r�a� �3�0 /�m�i�n� �p�o�r� �d�i�a�.

Checklist de lançamento

�•� �V�e�r�i�f�i�c�a�r� �f�o�t�o� �d�o� �p�r�o�d�u�t�o� �(�r�e�s�o�l�u�ç�ã�o� �m�í�n�i�m�a� �8�0�0 /�p�x�)�.
• Testar link de compra em celular.
• Configurar frete grátis acima de R$150.
• Criar anúncio patrocinado com orçamento de R$30/dia.

FAÇA AGORA:
• Crie sua conta de pessoa jurídica em uma das
plataformas citadas.

• Importe pelo menos 5 produtos usando a planilha CSV.

• Escreva uma descrição otimizada contendo 2
�p�a�l�a�v�r�a�s ��c�h�a�v�e� �d�o� �s�e�u� �n�i�c�h�o�.

• Ative a integração de estoque com um sistema gratuito
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(ex.: Tiny ERP trial).
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CAPÍTULO 5

Capítulo 4 – Estratégias de lançamento e

primeiras vendas

O roteiro de 7 dias que gera as primeiras conversões

�Q�u�a�n�d�o� �l�a�n�c�e�i� �a� �c�a�m�p�a�n�h�a� �d�e� �p�r�é ��v�e�n�d�a� �d�a� �m�i�n�h�a� �c�o�l�e�ç�ã�o
de bijuterias, segui um plano de 7 dias que resultou em 28
�v�e�n�d�a�s� �n�o�s� �p�r�i�m�e�i�r�o�s� �4�8 /�h�o�r�a�s�.� �O� �s�e�g�r�e�d�o� �f�o�i� �c�o�m�b�i�n�a�r
storytelling, gatilhos de urgência e o método V.E.N.D.A. para
conduzir o cliente até a compra.

Dia 1 – Antecipação nas redes sociais

Publique um teaser usando a frase: "Chegou a hora de
�t�r�a�n�s�f�o�r�m�a�r� �s�e�u� �v�i�s�u�a�l� �c�o�m� �p�e�ç�a�s� �1�0�0 /�%� �n�a�c�i�o�n�a�i�s�,� �e�d�i�ç�ã�o
limitada!". Use o recurso de contagem regressiva nos
Stories do Instagram.

Dia 2 – Oferta de lançamento

Abra a loja com um código de desconto exclusivo (ex.:
�L�A�N�Ç�A�M�E�N�T�O�1�0�)� �v�á�l�i�d�o� �p�o�r� �4�8 /�h�.� �E�n�v�i�e� �a� �m�e�n�s�a�g�e�m� �v�i�a
WhatsApp para a sua lista usando o modelo de script de
vendas do meu ebook "Guia Completo de Vendas pelo
WhatsApp para Empreendedoras".

Dia 3 – Prova social

Compartilhe depoimentos de clientes que já receberam o
produto (use fotos reais). Isso aumenta a confiança e reduz
a objeção de compra.
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Dia 4 – Live de demonstração

Faça uma transmissão ao vivo mostrando o produto em uso.
Inclua um link direto para a página do produto na descrição.

Dia 5 – Remarketing

Crie anúncios de remarketing no Meta Ads
(Facebook/Instagram) segmentando quem clicou mas não
comprou. Ofereça um bônus (ex.: brinde de brinde) para
fechar a compra.

Dia 6 – Urgência final

Use a Lei 50/50 para reforçar a escassez: "Só restam 5
unidades, entrega em 24h!".

Dia 7 – Avaliação e ajuste

Analise métricas (taxa de conversão, CAC) e ajuste o
orçamento do próximo ciclo.

História da Lúcia

Lúcia, aluna da Universidade Fada Madrinha, aplicou esse
roteiro para vender 15 unidades de um organizador de
bolsa. Ela utilizou o modelo de script V.E.N.D.A. e aumentou
�a� �m�a�r�g�e�m� �d�e� �l�u�c�r�o� �d�e� �2�0 /�%� �p�a�r�a� �3�5 /�%�.

Capítulo 4 – Estratégias de lançamento... universidadefadamadrinha.com16



FAÇA AGORA:
• Defina a data de lançamento da sua primeira
campanha.

• Crie um teaser visual e agende a publicação para o
�D�i�a /�1�.

�•� �G�e�r�e� �u�m� �c�ó�d�i�g�o� �d�e� �d�e�s�c�o�n�t�o� �d�e� �1�0 /�%� �e� �c�o�p�i�e� �o� �s�c�r�i�p�t
de WhatsApp.
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�•� �P�l�a�n�e�j�e� �u�m�a� �l�i�v�e� �d�e� �d�e�m�o�n�s�t�r�a�ç�ã�o� �p�a�r�a� �o� �D�i�a /�4�.
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CAPÍTULO 6

Capítulo 5 – Escalando com controle de

custos e N.B.M.

Como crescer sem perder a rentabilidade

Depois das primeiras vendas, a tentação é investir pesado
em anúncios. Mas eu aprendi, e ensino, a usar o método
N.B.M. (Número de Benefícios x Margem) para garantir que
cada real investido traga retorno.

Entendendo o N.B.M.

• N – Número de benefícios percebidos pelo cliente (ex.:
entrega rápida, garantia, personalização).
• B – Benefício financeiro (ex.: desconto por volume).
• M – Margem líquida após todos os custos.

�A� �f�ó�r�m�u�l�a� �s�i�m�p�l�e�s� �é�:� �N� �×� �B� "e� �M�.� �S�e� �o� �p�r�o�d�u�t�o� �o�f�e�r�e�c�e� �3
benefícios e cada um equivale a R$5 de valor percebido, o
total de B = R$15. Se sua margem é R$12, a equação está
favorável.

Estratégias de controle de custos

• Negociação de frete: Consolidar envios semanais com
�t�r�a�n�s�p�o�r�t�a�d�o�r�a� �p�o�d�e� �r�e�d�u�z�i�r� �c�u�s�t�o�s� �e�m� �a�t�é� �2�0 /�%�.
• Automação de atendimento: Use o WhatsApp Business
API para respostas automáticas, diminuindo o tempo de
atendimento.
�•� �R�e�i�n�v�e�s�t�i�m�e�n�t�o� �i�n�t�e�l�i�g�e�n�t�e�:� �R�e�d�i�r�e�c�i�o�n�e� �3�0 /�%� �d�o� �l�u�c�r�o
�b�r�u�t�o� �p�a�r�a� �c�a�m�p�a�n�h�a�s� �d�e� �r�e�m�a�r�k�e�t�i�n�g�,� �q�u�e� �t�ê�m� �C�A�C� �4�0 /�%
menor que campanhas de prospecção.
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Exemplo real – A trajetória da Renata

Renata começou vendendo canecas artesanais. Após
alcançar R$8.000 em vendas, aplicou N.B.M. e percebeu
�q�u�e� �s�e�u� �f�r�e�t�e� �e�s�t�a�v�a� �c�o�n�s�u�m�i�n�d�o� �1�5 /�%� �d�a� �m�a�r�g�e�m�.� �E�l�a
renegociou com o Correios e passou a usar embalagem
compartilhada, economizando R$1,200 mensais. Também
adicionou um benefício de "brinde surpresa" que aumentou
a percepção de valor, permitindo um aumento de preço de
�8 /�%�.

Checklist de escalada

• Revise custos fixos e variáveis a cada 30 dias.
• Calcule N.B.M. para cada produto antes de investir em
mídia.
• Otimize o funil de vendas com testes A/B nas páginas de
produto.
�•� �D�e�f�i�n�a� �m�e�t�a�s� �d�e� �r�e�i�n�v�e�s�t�i�m�e�n�t�o� �(�e�x�.�:� �2�5 /�%� �d�o� �l�u�c�r�o� �l�í�q�u�i�d�o
para anúncios).

FAÇA AGORA:
• Liste todos os custos (produto, frete, taxa, embalagem)
dos seus 3 itens mais vendidos.

• Calcule a margem líquida de cada um.

• Identifique 2 benefícios adicionais que você pode
oferecer.

�•� �U�s�e� �a� �f�ó�r�m�u�l�a� �N /�× /�B� "e /�M� �p�a�r�a� �v�a�l�i�d�a�r� �s�e� �v�a�l�e� �a� �p�e�n�a

Capítulo 5 – Escalando com controle de... universidadefadamadrinha.com20



aumentar o investimento em anúncios.
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CAPÍTULO 7

Conclusão

Sua transformação está a um passo

Parabéns, minha querida! Você acabou de percorrer a
jornada completa: encontrou fornecedores confiáveis,
estruturou preços com margem saudável, criou sua loja e
fez as primeiras vendas. Agora, o próximo passo é escalar e
transformar esse negócio em sua principal fonte de renda.

�S�e� �v�o�c�ê� �a�i�n�d�a� �s�e�n�t�e� �d�ú�v�i�d�a�s�,� �l�e�m�b�r�e ��s�e� �d�a� �h�i�s�t�ó�r�i�a� �d�a
Camila, da Júlia e da Lúcia – todas elas começaram do zero
e hoje faturam mais de R$10 mil por mês. O que as une é a
aplicação prática dos métodos que você acabou de
aprender.

Para continuar evoluindo, convido você a entrar na
Universidade Fada Madrinha
(https://universidadefadamadrinha.com). Lá, ofereço
mentorias em grupo, workshops avançados e acesso a uma
comunidade de empreendedoras que compartilham
resultados reais. Não deixe para depois: as vagas são
limitadas e as próximas turmas já estão quase completas.

Próximos recursos recomendados

• "Guia Completo de Vendas pelo WhatsApp para
Empreendedoras – Transforme Conversas em Lucro" –
aprenda a converter leads em clientes com mensagens
persuasivas.
• "Dropshipping Nacional: Conquiste Vendas Rápidas com
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Fornecedores Brasileiros" – aprofunde a negociação com
fornecedores e descubra estratégias avançadas de
precificação.

Vem comigo para a próxima fase. O futuro do seu negócio
está nas suas mãos, e eu estou aqui para guiar cada passo.

FAÇA AGORA:
�•� �A�c�e�s�s�e� �a� �U�n�i�v�e�r�s�i�d�a�d�e� �F�a�d�a� �M�a�d�r�i�n�h�a� �e� �i�n�s�c�r�e�v�a ��s�e
na próxima turma.

• Escolha um dos ebooks recomendados e inicie a
leitura hoje.

• Defina um objetivo de faturamento para o próximo
�t�r�i�m�e�s�t�r�e� �e� �e�s�c�r�e�v�a ��o� �e�m� �s�e�u� �p�l�a�n�n�e�r�.

• Compartilhe seu progresso no grupo da comunidade

Conclusão universidadefadamadrinha.com23



para receber feedback imediato.
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CAPÍTULO 8

Agradecimentos

Gratidão, minha guerreira

Agradeço a você, leitora, por confiar no meu método e por
acreditar no poder do empreendedorismo feminino. Cada
�p�á�g�i�n�a� �d�e�s�t�e� �e ��b�o�o�k� �c�a�r�r�e�g�a� �a� �e�n�e�r�g�i�a� �d�e� �c�e�n�t�e�n�a�s� �d�e
alunas que, com coragem, transformaram sonhos em
resultados.

Um agradecimento especial à equipe da Universidade Fada
Madrinha, às parceiras de logística e aos fornecedores que
abriram as portas para o dropshipping nacional. Juntas,
estamos construindo uma rede de apoio que faz a diferença.

Continue brilhando, e que cada venda seja um passo rumo
à sua liberdade financeira.
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CAPÍTULO 9

Fontes & Referências

• Sebrae – sebrae.com.br
• Governo Federal – gov.br/receitafederal
• Mercado Livre – centro de ajuda oficial (ml.com.br/ajuda)
• Shopee – centro de ajuda oficial (shopee.com.br/ajuda)
• Meta Business – business.facebook.com/resources
• Portal do Correios – correios.com.br
• Bling – bling.com.br (integração de estoque)
• Canva – canva.com (design gratuito)
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Sua jornada está apenas

começando!

Você acabou de dar um passo incrível. Agora é hora de colocar tudo em

prática com o suporte da maior escola de negócios digitais para mulheres do

Brasil.
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